ESTUDIO SOBRE LA IDENTIFICACION DE NECESIDADES Y
RECURSOS TECNOLOGICOS PARA LA PLANIFICACION DE LAS
EMPRESAS ANDALUZAS”

El presente estudio realizado en el marco de un convenio de colaboracién entre el
Centro de Innovacién y Transferencia de Tecnologia de Andalucia, S.A.U y el
Centro Andaluz de Prospectiva, desarrolla una metodologia que permite la
elaboraciéon de un catdlogo de recursos y necesidades tecnolégicas que sirva de

base en los procesos de planificacion.

La finalidad de este trabajo es mejorar la eficacia y eficiencia del sistema andaluz
de innovacién. Asi pues, el objetivo es la elaboracién de una metodologia que
permita la elaboracién de un catdlogo de necesidades y recursos tecnolégicos de
las empresas andaluzas que dados unos recursos econémicos disponibles para la
obtencion de informacién, contenga la maxima informacién posible con un menor

grado de error.

La elaboraciéon y difusion de un catdlogo de este tipo entre los grupos de
investigacion andaluces contribuira directamente a que los investigadores
incrementen su conocimiento sobre las necesidades tecnolégicas de las empresas
de la regién. A su vez este mayor conocimiento favorecerd el establecimiento de
nuevas lineas de cooperacion entre los Organismos Publicos de Investigacion vy las

empresas.

La difusiéon entre las empresas también puede favorecer el incremento de la

cooperacion entre las mismas.
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La elaboracién de un catalogo de estas caracteristicas se enfrenta a un conjunto de

dificultades de diversa indole.
Algunas son de caracter estructural, por ejemplo:

» Elreducido tamafio de las empresas.
» La dispersién territorial.

> El bajo nivel de asociacién.

Los tres aspectos sefialados justifican por si solos el que con cardcter previo a la
realizacion de un estudio que cubra un amplio porcentaje de las empresas
andaluzas, sea conveniente realizar un estudio exploratorio que permita identificar
la mejor metodologia para la obtencién de informacién. Como razén adicional que
avala este enfoque esta la reducida tasa de respuestas ante los requerimientos de
informaciéon que presentan las empresas, especialmente baja en el caso de las

PYMES.
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